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‘\ATLAS

Presenca inteligente, Brand book
o 7 Direcdo Vertice
visivel no mundo. g
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ATLAS / VERTICE 01/ESSENCIA

Um planeta como palco.
Um agente como protagonista.

Atlas torna concreta uma ideia abstrata: um superagente

atendendo um cliente em uma cidade real. O globo oferece PROMESSA VERBAL

contexto; o retrato oferece identidade; a informagao explica o Seus superagentes.

trabaino. Presentes no mundo.

Visdo com precisao Tecnologia acolhedora Para quem apresenta

Uma marca visionaria na imagem, Fala direta e cordial. “Ver agente”, Empreendedores, clientes e equipes
precisa na informag¢éo e segura na “Iniciar apresentacao” e “Salvar precisam entender quem € 0 agente,
operagao. Cada grafico explica alteracdes” sao preferiveis a comandos onde esta o cliente e 0 que a solucéo
presenca, selecdo, estado ou vagos ou jargao de ficgao. faz. A estetica apoia essa leitura.
progresso.
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ATLAS / VERTICE

02/ ASSINATURA

Um gesto reconhecivel.

EMBLEMA VERTICE

Duas hastes facetadas e um losango
separado no apice. A abertura centrale a
distancia superior s&o parte da
identidade.
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ASSINATURA PRINCIPAL

Emblema a esquerda, ATLAS & direita. O lettering proprio tem As abertos e
espacamento amplo. Usar o conjunto completo na primeira apresentacao da
marca.

Usar os arquivos oficiais. Ndo reconstruir o emblema com letras e ndo substituir o lettering por Space
Grotesk.
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ATLAS / VERTICE

03/ VERSOES E PROTECAO

A mesma marca. Em qualguer material.

‘\ATLAS

CLARA SOBRE UNIVERSO

A monocromia usa uma unica tinta, sem gradiente, brilho ou
sombra. Vidro, metal e luz pertencem a aplicacao; néo fazem
parte do contorno.

AREA DE PROTEGCAQO

H e a altura total do emblema. Reservar H/4 ao redor de toda a
assinatura; preferir H/2 em apresentagoes. Manter o espago
interno do arquivo mestre.
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ESCURA SOBRE BRANCO POLAR

REDUGCAO / VERIFICAR EM TAMANHO REAL

Emblema digital 24 px de altura
Assinatura digital 160 px de largura
Emblema impresso 8 mmde altura
Assinatura impressa 40 mm de largura

Favicons de 16 e 32 px exigem arquivo e inspegéo dedicados. Bordado e gravagao
dependem de prova fisica.
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ATLAS / VERTICE 04/ COR

Profundidade, gelo e um ponto de calor.

Universo Profundidade Branco Polar Névoa
#030B14-RGB 3, 11, 20 #091522-RGB 9, 21, 34 #FIF7FC - RGB 241, 247, 252 #ACCI1DO-RGB 172,193, 208
Fundo institucional Leitura e operacao Marca e texto Informagao de apoio

Gelo Champanhe Confirmacao Correcéo
#8BD8FF - RGB 139, 216, 255 #EACG687-RGB 234, 198, 135 #8DE3BF - RGB 141, 227, 191 #FFIOCAS8 - RGB 255, 156, 168
Selecdo e foco Acéo principal Resultado positivo Erro e orientagcao

Cor para tela: SRGB. Impresséo: converter com o perfil ICC da grafica e conferir a prova no papel

Gelo organiza atencao.
escolhido. Ndo ha Pantone homologado ou CMYK universal.

Champanhe destaca uma acgao.
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ATLAS / VERTICE 05 / TIPOGRAFIA E COMPOSIGAO

FUtUI'O na. fOrma. FUNGAO PX / ENTRELINHA PESO
Clareza na leitura. Aperturs 10-56.1108

Secao 28-32/1,15 500

Nome do agente 24-2811,15 500
A a Corpo e campos 16/1,5 400-500

Botéo e label 14 11,4 500-600
Space Grotesk Metadado auxiliar 12/ 1,4 500

Titulos, numeros e chamadas.
Texto essencial: 14 px ou mais. Paragrafos em caixa normal. Caixa alta e
tracking amplo apenas em rotulos curtos. Numeros comparaveis usam

Manrope algarismos tabulares.

Leitura, campos, botoes e navegagao.

Espagamento: 4-8-12-16-24-32- 48 - 64 pX.
Raios: 12 /16 /20 / 28 px e capsula nas agoes.
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ATLAS / VERTICE 06 / MATERIAL E MOTION

A luz revela a forma.

Interpretar superficies Opticas na web com blur estatico de
MOLDURA OPTICA 16-20 px, contorno fino e reflexo localizado. Areas densas
mantém fundo escuro estavel; sempre oferecer modo opaco.

\idro nas bordas.

Estabilidade na leitura. O reflexo de cépsula & sutil: ciclo inicial de 8-12 s, com pausa
entre passagens e em uma unica agéo. Texto, icone e botdo

( s AresErRsEs ) nao giram. Desligar loops quando a aba estiver ocultaou a
preferéncia de efeitos estiver desativada.

Quadro estatico: a luz percorre apenas uma parte da borda.

ENTRADA SAIDA TROCA
Movimento reduzido:

420 ms 260 ms 240 ms ate 120 ms de opacidade.

Sem tilt, parallax ou voo.
320 ms mobile 220 ms mobile 200 ms mobile
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ATLAS / VERTICE

Inteligéncia
com presenca.

Um anfitrido sintetico, elegante e acolhedor. Face
optica abstrata, uniforme tecnico escuro e uma
assinatura Vertice discreta no peito.

Enquadramento

Cabeca e parte do torso em retrato vertical. Preservar
espaco tranquilo junto ao rosto para recortes em pinos,
cards e avatar.

A'imagem ilustra a marca. N&o representa uma pessoa real nem

comprova capacidades, disponibilidade ou integragéo de servicos.
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07 / SUPERAGENTE ATLAS
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ATLAS / VERTICE

Precisao
que se toca.

Emblema puro em gravagao clara,
adesivo fosco ou acabamento
metalico discreto. A assinatura
completa pode acompanhar
embalagem e identificacgao.

Preservar escala plausivel, area de
protecdo e posi¢céo de portas. A
amostra fisica confirma contraste,
traco minimo e acabamento.
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08 / APLICAGAO EM DISPOSITIVO

Simulacédo de aplicacéo gerada por IA. Ndo € especificacéo de fabricagdo nem demonstracao de vinculo com o
fabricante.
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ATLAS / VERTICE

Uma assinatura.

09 / UNIFORME E PAPELARIA

Multiplas superficies.

Tecido, papel e metal
compartilham a mesma silhueta.
O acabamento muda; o original

permanece.

No uniforme, emblema pequeno no peito e
monocromia para bordado. Em papelaria,
priorizar material de boa leitura, folgas
amplas e informacéo essencial.

Luz, perspectiva e caimento pertencem ao
mockup. Nunca distribuir uma simulagdo no lugar
da marca pura.
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Simulagao de aplicagdo gerada por |A. Validar prova e amostra com o fornecedor.
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ATLAS / VERTICE 10 / STORIES E APRESENTAGOES

Desenhado para ser apresentado.

Stories - 1080 x 1920

Base editorial: 72 px nas laterais, 180 px no topo e 260 px na base livres de informacao critica.
Conferir a prévia no aplicativo social: controles e recortes podem variar.

Roteiro: conheca o agente; entenda sua especialidade e cidade; veja um convite claro. A
captura estatica precisa funcionar. Implantacao prevista recebe essa condicao; cliente ficticio
nao vira case real.

Deck - 16:9

Uma ideia por slide, titulo objetivo, imagem dominante e legenda curta. Assinatura completa na
Conheca Atlas abertura e emblema discreto nas paginas internas. Relatorios trazem data e universo dos
numeros; fundo claro pode melhorar leitura e impressao.

H[
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ATLAS / VERTICE

11/ EXPERIENCIA E CONFIANGA

O encantamento precisa ser verdadeiro.

Geografia com significado

O ponto mostra a cidade do cliente, independentemente de
onde esteja a VPS. A localizacdo do visitante serve para
centralizar o globo. Dia/noite calculado ndo comprova o
estado operacional do agente.

Leitura em todos os modos

Contraste WCAG: 4,5:1 para texto normal e 3:1 para texto grande
nas condi¢coes previstas. Controles relevantes: 3:1. Conferir o
fundo composto. Estado combina cor e palavra ou icone.

Estados que correspondem ao sistema

“Respondendo’, “conectado’ e “em operagao” exigem uma
fonte real. O loader informa etapas, sem porcentagens
ficticias. Demonstracéo e integragdes ainda pendentes ficam
claras onde influenciam a deciséo.

Operacéao acessivel

Area de toque Atlas: 48 px. Teclado, foco visivel e retorno ao fechar
paineis. Oferecer superficies opacas, movimento reduzido e
alternativa pela Vitrine. Nenhum conteudo depende apenas de
hover, animagéao ou globo.

Exemplo de orientagéo: “Localizagdo n&o autorizada. Vocé pode explorar o mapa manualmente.”

BRAND BOOK 1.0 - IDENTIDADE APROVADA
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ATLAS / VERTICE 12 / INTEGRIDADE E DISTRIBUIQAO

Preservar a marca. Facilitar o uso.

NAO FAZER PACOTE OFICIAL

Deformar Emblema e assinatura completa em SVG; variantes clara,
escura e gelo; PNGs transparentes; favicons; retrato do
superagente; mockups; brand book e licengas pertinentes.

Nao esticar, inclinar ou recompor a assinatura.

Alterar o desenho

N&o unir o losango as hastes, preencher o centro ou substituir o

) Arquivos puros e aplicagdes ficam separados. SVG néo
lettering.

depende de fontes externas, scripts ou imagens remotas. O
manifesto relaciona somente arquivos presentes e suas
finalidades.

Depender de efeitos

Nao distribuir brilno, sombra ou textura como Unica versao da
marca.

Perder legibilidade O arquivo mestre define a geometria. Uma

Nao aplicar sobre fotografia confusa nem iluminar todos os
controles ao mesmo tempo. vetorial na producao.

imagem de aplicagcdo nao substitui o original
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ATLAS / VERTICE 13/ PRODUQAO E REFERENCIAS

Uma marca pronta para continuar.

Distribuicdo e edicédo Impressao e acabamento

A pagina /brand reune a assinatura aprovada, variantes, Este PDF € uma edi¢do digital em paisagem, 16:10. Para

paleta, tipografia, superagente, mockups e downloads. producéo fisica, converter as cores com o perfil solicitado pela
Conferir o arquivo baixado, seu formato e sua dimensgo. Nao grafica e conferir prova. Hot stamping, tinta metalica e bordado
reabrir votacdo entre conceitos: Vertice esta aprovada. exigem especificagoes do fornecedor.

REFERENCIAS TECNICAS

Apple HIG - Materials W3C - WCAG 2.2

Apple - Meet Liquid Glass W3C - Pause, Stop, Hide

Motion - Accessibility
Fontes incorporadas: Space Grotesk e Manrope, distribuidas sob SIL Open Font

License. Imagens de aplicagcéo geradas por IA. Cores, proporgoes e diregao
Versao 1.0 - 10 de setembro de 2026 visual sdo decisdes proprias do Atlas.
Documento complementar: ATLAS-BRANDBOOK.md
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https://developer.apple.com/design/human-interface-guidelines/materials
https://developer.apple.com/videos/play/wwdc2025/219/
https://motion.dev/docs/react-accessibility
https://www.w3.org/TR/WCAG22/
https://www.w3.org/WAI/WCAG22/Understanding/pause-stop-hide.html
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